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IAKI firma la strategia integrata per Eletto
Prodotto dell/Anno 2026. L'innovazione
scende in strada a Milano

Lagenzia consolida ka collaborazione con il prestigioso Premio alfinnovazione, curando un
ecosistema di comunicazione che spazia dal social management alla nuova campagna
Out of Home. Il progetto celebra 1 68 vincitori dell’'edizione 2026 attraverso una
narrazione “daily”, trasformando 1l voto di 12.000 consumaton in un racconto di vita

quotidiana tra le vie del capoluogo lombardo.

Eletto Prodotto dell’Anno, i rconcscimento basato sul voto di oltre 12 mila corsumatorn chiamati a
presmiare | prodotti pil innovetiv e soddisfacent in ciascuna categoria, si conferma un punto di
riferimento per il mercato e per le scelte quotidane degli itafiant Un ossenvatono prdegiato

sulsvaluncne dei consumi, capace di trasformare Fnnovanione in iduoa, visibiita e performance

n questo contesto s nsersce la colkborazone con IAKI, che dal 2022 afflanca || Premio come
partner strategico nella definizione e nello sviluppo della comunicazione, con un aporocoo
rkegrato che combina contenuti, gestione dei canali e attvazioni media. Un lavoro conbruatvo volto a
rafforzare il pasonamento del Premia, amplificarme b rievarza e costruire una narrazione coerente &

nconcacbie nel tempa

| progetto = swluppa s pu bl dalls gestione e valorizzazione della presenza Unkedin, con una
nea edtonide persata per raccontare il vl ore dellnnovanone e de brand vinciton, fino ala
progettazione di campagne capaci d portare questo racconto anche fuor dai canall digiak La
campagna Out of Home dedicata 2i 68 prodottl vindtor! dell edzione 2026 ha lobiettvo di rendere
veabile in modo semplice e dretto lnnovanicne che entra ogre giomo nelle case degli talani
enfatzzando il rapporto concreto tra prodotto & vita quotidiana.

n un mercato in cul il corsumatore & piu nformato, selettivo e iperrancnale, Eletto Prodotto dellAnno
si conferma capace di trasformare finnovazcoe in una scelta redle. | Logo - con una notonieta dell B,
un vello di fiducia dell84% e una propensicne allacquisto del 66% - = conferma un segnale dstintivo
per il mercato Per il consumatore rappresenta una guda indspersabie nel momento dells soelta, per

aziende e retaler, un elemento capace di rafforzare la dfferenzancee & sostenere la rotazione.

Abdvarno scelto o toghere Mnnoanane dal piadistalio per portarks dove wve danere nel cuare dedle
Quotaantd — commenta Sandro Marchettl, CEO di IAKI — Ogrv visua cela carmpagnae cala d
prodotto vinalore nel suo habitat naturale, trasformands § condetto astratio of premia’in wa
soluzaovie conerela che rmghara semplfica o arricchisce N were oF ogry gharme Non abiiarmo

fotagratto sob qggett] ma monmenti d wia awtentica in o finnovazione < fa sostarza”
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Tinvosazione che pramiamo non 6 Quela o abaralor] ma quels che entra nalle case dele persone,
~racconta Alessandro Cerrl, art director della campagna - La cura dey dettaglh amnbsental nan &
SO0 estetes ma senve a valdare [ familantsd def prodotio: o Spetialore ron Wi un &g vede ke

[ropvia casa

La campagra statica sara veicolata = degh Implant! pubblicitar a Milano, i kboratorio
daanguarda dove lirnovazione d corsumo diverta tenderza quotidiana prima che altrove. Sano
stati soelti tre schermi con grande visibiita (Garbald, Cusani e Statuto) con quattro dot calendarczatt
6-12 aprile, 18-24 maggio, 15-21 giugno e 5- N ottobre. La creativits é compasta da 14 dedinazions
veave, pensate per celebrare il niconasomento e comunicare chiaramente 1 valore del voto des
coreumaton

Shiamo passando da n mercato dels provmessa & wn mevaato dalla pvova, Eletto Prodbtto delAnne
rappresenta finnovazione soella dvettamente da consumaton] - dichiara Simonetta Flores,
Fondatrice e CEO. {ov) by sua preseniza raswersale v tutte ke prinopall categone mescectogiche, §
Premio si rivel un ossenalono privieiato sl evolLexoe dey oSy @ Lno strumento capace o
trasfovmane finnowasone i fducia vabats e perfovmance sul mercato”
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