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La nuova campagna radiofonica di METRO
Italia racconta laristorazione durante le
festivita di Natale

METRO Italia lancia due spot radio dedicati a freschezza e multicanalita, supportando il
settore Horeca nel periodo natalizio.

Di Redazione

® 2' dilettura

Lattenzione verso |a freschezza dei prodotti e |a multicanalita dei servizi rappresenta una leva

f strategica per il settore della ristorazione, soprattutto in occasione delle festivita. In questo contesto,
METRO Italia ha avviato una nuova campagna radiofonica rivolta ai professionisti Horeca, con l'obiettivo ~ Come trasformare i rifiuti verdi

di valorizzare i momenti autentici della ristorazione e supportare le esigenze operative del comparto. in innovazione: la visione di
Gaetano Lamberti
o Lacampagna,ideatadalAK], é trasmessa dal 30 novembre al 13 dicembre 2025 su un mix di emittenti

I n\azionali e locali, raggiungendo una platea ampia di operatori del settore in tutta Italia. || periodo scelto
coincide con una fase cruciale per il business della ristorazione, caratterizzata da un aumento della

manda legata alle festivita natalizie.

due spot radio, ciascuno della durata di 20 secondi, si concentrano su situazioni reali: il primo racconta Seozwn.
la consegna di ostriche fresche a uno chef e al suo sous-chef, sottolineando la qualita e la varieta
II'assortimento METRO; il secondo mette in evidenza la comodita della piattaforma online, illustrando Trasforma miliardi
come la multicanalita e 'ampiezza dell'offerta possano semplificare le attivita quotidiane dei clienti. didati in idee'

scelte e
La voce istituzionale degli spot rafforza il posizionamento di METRO Italia come partner affidabile per la

ristorazione, con il messaggio "Quando e come vuoi tu. METRO, il partner della ristorazione in Italia”

| Pilastri della campagna: assortimento e multicanalita

Liniziativa mette in evidenza due elementi cardine dell’'offerta METRO Italia: da un lato |'assortimento di
prodotti freschi e di qualita, pensato per ispirare nuove proposte di mend; dall'altro |a multicanalita, che
integra i punti vendita Cash&Carry, il canale di acquisto online e il servizio di consegna diretta. Questa
combinazione permette ai professionisti Horeca di scegliere modalita d'acquisto flessibili e adatte alle

diverse esigenze operative.

Guido Cassago, Direttore Sales & Operations di METRO Italia, ha dichiarato: oltre 40 tool per SEO, Al
e content marketing

“siamo entusiasti di tornare on air con una campagna radio che racconta la nostra missione:

essere al fianco dei professionisti Horeca in ogni momento, offrendo loro prodotti e servizi che

'1‘7' Calendario Eventi

rispondano a ogni esigenza. Con questa campagna vogliamo celebrare il lavoro quotidiano dei

nostri clienti, che con passione e dedizione rendono unica I'esperienza gastronomica italiana”.

QAP Rimini - Fiera
o o ) ) o n Beer&food Attraction
Liniziativa radiofonica & destinata a essere riproposta anche in altri periodi dell'anno, con l'obiettivo di 2026

consolidare la vicinanza tra METRO Italia e i professionisti della ristorazione nelle fasi chiave del

calendario commerciale. m Rimini - Fiera
21 Macfrut 2026
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